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2021年中国親子旅行市場

最新動向
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①親子旅行

②教育旅行
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1.訪日入国者子供年齢
0～9歳の増加幅が2014年と2018年の比較では4.0倍となって
おり、全世代の中でももっとも大きいと紹介。

2.訪日時期
時期的には7～9月がもっとも多く（中心となるのは７月中旬～8
月の夏休み期間）
2番目に多いのは1～3月の旧正月を中心とした冬休み期間で
あること。

3.平均消費予算
親子旅行における1人当たりの平均予算
1万5000元～1万9,999元がもっとも多く、

北京、広州、瀋陽からの訪日客の場合は、
2万元～2万9,999元がもっとも多くなっていると
いう。

4.重視する条件

1,2位は「食事の安全性」「治安が良い」で、安心
安全が重視。
3位は「子供の教育・経験」で学びを得る体験
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終わりに

最近，鸡娃这一概念在网络上非常流行。它专指给孩子打鸡血的不断地

给孩子安排学习和活动，不停地让孩子去拼搏的现象。

鸡娃现象主要集中在北京、上海等几个大城市，这类父母通常具备高

学历、高收入、高消费能力，对于这类群体来说，注重旅行

的教育意义、附加保姆式豪华服务的高端亲子游产品才能满足他们的

鸡娃欲望。

参考：https://comemo.nikkei.com/n/n92d00fbc858f


