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1．2022年清明節小型連休の最新旅行動向
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中国文化と旅游局の集計デー

タにより、2022年清明節3連
休の期間で、全国国内旅行の

人数は7541.9万人、昨年同期
と比べてマイナス26.3％にな
った。国内旅行の消費収入は

187.8億元、昨年の同期比は
30.9%減。

・2022年清明節連休旅行者数と消費総額

出典：中国旅游研究院
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・2022年清明節連休旅行移動距離変化

局部コロナ感染者増える影響

で、遠距離旅行市場は縮小で、

近場旅行、現地旅行の人数は上

昇していた。

旅行者の平均旅行半径と目的地

平均旅行半径は両方とも縮小

で、昨年同期と比べて別々に

44.9％減と60.4％減になった。
游客平均出游半径和目的地平均

游憩半径呈双收缩态势，分别较

去年同期减少44.9%和60.4%。

出典：中国旅游研究院

旅行者平均旅行半径(Km) 目的地平均旅行半径(Km)
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・2022年清明節連休近場旅行8割

過去3年清明節連休で近場旅行の割合
2020年⇒53.1％
2021年⇒68.1％
2022年⇒81.8％

省内旅行の人の中で、周辺旅行と現地旅行を

選択された人数が上昇で、8割になった。コ
ロナで“必要ではない場合は市を出ない”の呼
びかけで、現地旅行と近場旅行が人気になっ

た。

出典：智游宝
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・2022年清明節連休急上昇トレンド①キャンプ旅行

同程旅行も集計データにより、

今年清明節連休に全国で「キャ

ンプ」の関する検索数は98％増
になった。キャンプ消費者の中

で、一部は山と公園の中にある

キャンプ場を利用して、もう一

部は自分でテントを立ててキャ

ンプの雰囲気を楽しめてから、

夜はホテルに宿泊になった。

出典：同程旅行
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・2022年清明節連休中急上昇トレンド②カントリー旅行

2022年清明節連休で「カントリ
ー＋体験式旅行」という旅行テー

マは人気になった。Ctripのデー
タにより、カントリー旅行の予約

数は2019年清明節同期比は20％
増になった。

出典：Ctrip

2019年清明節連休 2022年清明節連休
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Ctripはキャンプ旅行業務におけ
る動きは多い。

今年からCtripサイトで「キャン
プ旅行専門店」を設立された。

4月22日に「キャンプ旅行・ラ
イブ配信」

4月に「メーデーキャンプ旅行
祭り」プロモーション

・Ctripキャンプ業務における動き

Ctripキャンプ旅行専門店 Ctripメーデーキャンプ祭り
出典：Ctrip
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・人気商品例（Klook）
広東省恵州市罗浮山キャンプ場2日1泊

商品費用：399元（約8,000円）/人より

費用に含めれること

↓
入場券：キャンプ場のパブリックエリア自由利用

宿泊：テント(シャワー可)、寝袋提供（2人1テント）
食事：アフタヌーンティー+夕食（BBQ）＋朝食
エンターテインメント：篝火、室外映画

その他

＊ペットと泊まれる
出典：Klook
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https://rd.listing.yahoo.co.jp/p/search/GU=AySOZ2IAANJ6vNlSA3wHVdQx4rwH901-G4qywqFoWzSWDeaTzOK3xOalcr8u1etK8tjiVH3EvvIdKPipSH-SvvYAeYxkX6ANYKMV0Dm9D5sUNC80d43QdUF5LC4d-51cs0i9ItS_MOMIWF6YY3xfWjVuXe6de4zrlh1wIqBAmBJX2HDOSiWu2VDSt1ILPUQW1xARx0P8sBT-KukZW1TOin03OzBeFH03Neuqxufnm6-QSOaaL321at_ySFoeZhapziXQorkcvQHjvWEcm5Oh8u53d5YVf27WTmyXKSEzibjDJhxUQBXlDGPrnJjkWQ0c6TMCWMckLDD9sOQfwZud1XFQf3uyuhjI7HLU2lv0WrWXKXOS02GZiE85Fyn6iJ7-JsmLCa3VzMXEMJSgPQ_IgX8e62ef5cKS10itApO_zzzEGw47i3H-zcr-fw_dcsKMAcfmC8p4Za3MlI-IbTVnRXYjK6NPFHPSY0Hn3rzMIdJEIEf8rGfgSAUOOw27aapLfbUi2DovayNUMZrNwMzlIC_yE_Au5JNo-LNg7wfHv1K_yLTrGd3Z7jly4RR87CaHmmNePANKUIOYrQa396QV6IDAnAMf_UdsUygnlVRdMoXPapXqz4ZV3HJJoBGPjwu-6bpFDJzc8-czIU62Vr0g4moy9tgctyOX-MCDA8Ok6mkY5DNgCol6z-6Z4EpqfY9GuJmzuX519qRLsBOhKQssuVBi4JDnY1hMB48vgxyJNJUrTeuNwE02BsTKF3te8as43mBDbWSbf7E4t2Ysipapg4mKkCvzP0Zp-r_y5qXoGlTAIPClxdjbfh_1tuqEjvDTG2Y71QXxBEE85MNi628JUUkVROXhIuNTbVAWK3FQWbyDqvaE0YDOgVn64Bl9B8scqg3sByEcg6qgFor1aA0ltJ1OYDcmvMUjulIfMnTEnBiBlhPpc_lrQzSGKw74rv0opE9Efny9p6Fliw6m-XLJgG1C82Lj1LmHm4nhDMWoghUqvw9UUpWD6nQZ6OK8dldxDvNe9-er_Jqnx_bvVxGle3YY0QoR3USTQ90;/?ep=AySOZ2IAAC4UeFvpSVweRCedJ2CTVr2qzrShMUk9rqu7sXxs8YV7zWwWoGZv_-d9YBxElqWJhX8R-EM7WqOjIh-ZfvtCdqUrDSXqRJxz5LCzMobnHDODMv1Eo-Cr96zYsLdfiQrOpRGn99sOF9GuxVKQwxz5K5TRIjXtI5sA-QC1U1Z23zYdi2xjeBHV2ZRjwpS6x7pzjVMx0teUTr9eKKvUCQdw83RUXZUkg7OXHQCnH-ltzeGQ2Yhbn9kLqADc5o1ewqZK7HsWOlyAXMSgEcQFNObpTItV5ST8SZtyMVDccbxsleDk5cJZdcBb3jke7HHICsMwm0lt09hjpqbKVytV6PKTPRKKWAMAxa-4Ph2tiBQ&v=2


・人気商品例（Meituan）

Eagle camp（北京市周辺）キャンプ公園入場券

商品費用：128元（約2,560円）/人より

費用に含めれること

↓
入場券：キャンプ場のパブリックエリア自由利用

テントカレンダー：テント一本提供

＊入園時間：09：00－18：00

出典：Meituan
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2．中国キャンプ産業の現状動向（2021）
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・2021年キャンプ産業市場規模

データによると、2014年～
2020年キャンプ場市場規模は
77.1億元から168.0億元に増や
した。2021年のキャンプ場市
場規模は299億元に増やす見
込みで、上昇率は78.0％。な
お、2022年の市場規模は
354.6億元に達する見込み
で、上昇率は18.6％に達する
見通し。

出典：Iimedia
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・2021キャンプ産業急成長の経済的背景

データによると、2013年～
2019年の期間で、中国の国民
平均可処分所得の上昇速度は

9％になって、平均教育、文
化、エンターテインメントに

かかわる支出の割合は、

10.6％から11.7％に上昇し
た。

出典：Iimedia
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・2021年地域別キャンプ関連企業数

2021年10月15日まで、全国で
3万超えのキャンプ企業があ
り、2020年と2021年に新たに
設立するキャンプ企業はそれ

ぞれ8,000社と15,000社。各地
域のキャンプ企業数から見る

と、山東省は一番多くて、

3,575社になって、その次は海
南省、陝西省で、それぞれ

2,533社と2,413社。

出典：Iimedia
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・2021年キャンプ旅行の形態多様化

キャンプ場は単純なテント施

設ではなく、「キャンプ＋景

勝地」、「キャンプ＋体

育」、「キャンプ＋教育」、

「キャンプ＋田園」、「キャ

ンプ＋遊楽」、「キャンプ＋

演芸」などの新しいモデルを

展開している。

出典：Iimedia
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3.中国キャンプ旅行消費者の特徴属性（2021）
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・キャンプ消費者の男女比

出典：Mafengwo

Mafengwoの調査データにより、2021年キャンプ消費者の中
で、女性は意思決定者になる場合が多い。女性のキャンプ消

費者は64％に占めている。
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・キャンプ消費者の年齢構成

出典：Mafengwo

1990年以降に生まれた「90
後」、2000年以降に生まれた
「00後」と1980年以降に生まれ
た「80後」はキャンプ消費の主
力で、全体の87％に占めてい
る。その中で、「90後」と「00
後」はキャンプの時友達と一緒

にBBQや娯楽を好んで、「80
後」の若い親は親子キャンプを

楽しめる。

ENtrance株式会社



・キャンプ消費者の主要スタイル

①伝統的なキャンプ：　簡単なテントなどの設備

を携帯して気軽なアウトドアが楽しめるキャン

プ。適用対象：アウトドア愛好者

②コンビニエンス：

テント、寝袋、なおさら食事を含めて提供できる

キャンプ場。対象適用：キャンプ初心者

③グランピング：グラマラス/glamorous（魅力
的な）とキャンピング/campingを組み合わせた
言葉です。自分でテントやキャンプ道具などを用

意しなくても気軽にキャンプ気分を楽しめ、ホテ

ル気分も味わえるキャンプスタイル。適用対象：

ハイエンド旅行者

出典：Iimedia
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・キャンプ消費者の居住地分布

Mafengwoの集計デー
タにより、一流都市と

新一流都市のキャンプ

消費者は全体の74％に
占めている。

出典：Mafengwo
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・キャンプ消費者居住地分布（都市ランキング）

出典：Mafengwo

Mafengwoの集計データによる
と、2021年に、北京、成都、
上海、広州からのキャンプ消費

者数は上位になっていて、４つ

の都市からの消費者合計は全体

の30％に占めている。
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4.中国キャンプ消費者の旅行行動（2021）
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・キャンプ消費者旅行日数

1－3日間を利用してキャンプを体験する
消費者は81％に占めている。キャンプ場
の選択は市内に限られていないで、周辺

都市へ新しい環境を体験したい消費者も

ある。

近場のキャンプ以外に、6－8日間で遠距
離キャンプ旅行をする消費者も多い、例

えば青海省、甘粛省へ行って、秘境体験

したい消費者の数も上昇している。

出典：Mafengwo
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・キャンプ消費者旅行頻度

Mafengwoの集計データにより、
28.8％の消費者は1－2月一回でキ
ャンプ旅行へ行くことになってい

る。35.4％の消費者は3－6月一回
で、19.0％の消費者は都市一回で
キャンプ旅行へ行く。

出典：Mafengwo
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・キャンプ消費者の消費単価

出典：Mafengwo

50％以上の消費者は千元以内のキャンプ旅行を選択される。
ただ、3,000元以上のキャンプ旅行を選択する消費者は2020年より2％増やした。
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・キャンプ消費者人気目的地傾向

50％超えのキャンプ消費者
が芝生型、湖畔型のキャン

プ場が好んで、わずか9.8％
の消費者は砂漠型のキャン

プ所が好き。各消費者がそ

れぞれ2－3種のキャンプ場
所が好んでいる。

出典：Iimedia
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・キャンプ消費者情報収集方法

半分以上の消費者は「バ

ラエティー番組」や友人

紹介でキャンプの情報を

取得している。コンテン

ツアプリで情報取得の消

費者は48.0％に占めてい
る。各消費者は平均3.2個
ルートでキャンプ情報を

取得している。

出典：Iimedia
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5．キャンプ旅行消費の人気目的地（2021）
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・2021年人気キャンプ目的地都市ランキング（Top20）

Mafengwoの注文データによ
ると、北京と成都はキャンプ

目的地ランキングで上位にな

っている。

青海省の海西（地名）は「火

星営地」の所在地のため、人

気目的地の第3位になれた。

出典：Mafengwo

ENtrance株式会社



・2021年人気キャンプ場ランキング（Top10）

キャンプ旅行の第一属性は”自然
体験”で「火山キャンプ」、「キ
ャンピングカー」、「星空キャン

プ」などのキャンプ場は人気にな

っている。Mafengwoのサイトで
「キャンピングカー」にかかわる

コンテンツ投稿は2020年より
177％上昇になり、「火山キャン
プ」の検索は661％増。

出典：Mafengwo
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・2021年人気キャンプ景観ランキング（Top10）

海岸キャンプと山の景キャン

プは一番人気。海岸キャンプ

の人気度は同期比19％増。

ゴビ、星空に注目する人が上

昇に伴って、砂漠キャンプの

人気度は同期比45％増になっ
ている。

出典：Mafengwo
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・2021年キャンプにおける重視事項ランキング

出典：Mafengwo

キャンプ旅行を計画する

最初に、「テントカレン

ダー可否、何の装備が必

要か」などの知りたいこ

とが一番多い。山や湖の

ほとりにキャンプする消

費者に対して「安全性」

が一番重要。

テントカレンダー可否、

何の装備が必要

親子に適合するか

価額、どう注文するか

星空見えるか

注意事項は何ですか、安全性

昼間と夜の温度差

水を提供できるか、シャワーできるか

週末にキャンプできる場所

BBQできるか

ペットを連れられるか
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・2021年キャンプ旅行検索トレンド：マイカー攻略

出典：Mafengwo

マイカー旅行する同時に、キャ

ンプを体験するのは人気な旅行

スタイル。マイカーで行きたい

場所へ行って、大自然に包まれ

でキャンプを体験することは若

者好きな旅行方式。2020年と比
べて2022年のマイカーでキャン
旅行のコンテンツ投稿量は

177％増、なお、マイカーでキ
ャンプ旅行の質疑応答の数も

244％増になった。
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https://www.go-nagano.net/special_detail/id=12250


総括

1、2022年清明節連休期間に旅行人数と収入はマイナスになったが、近場、
現地旅行は引き続き「中心的基調」、キャンプとカントリー旅行は人気。

2、2022年のキャンプ市場規模は354.6億元に達する見込みで、上昇率は
18.6％に達する見通し。キャンプ場は多様化発展トレンドを示す。

3、女性のキャンプ消費者は64％に占めて、若者はキャンプ消費の主力。一
流都市と新一流都市のキャンプ消費者は多い

4、3,000元以上のキャンプ旅行を選択する消費者は2020年より2％増やし
た。50％超えのキャンプ消費者が芝生型、湖畔型のキャンプ場が好む。

5、山や湖のほとりにキャンプする消費者に対して「安全性」が一番重要。
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