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株式会社産経デジタル

代表取締役社長 宇田川 尊志

2005 年 11 月 1 日

2 億円

135 名 派遣社員を含む （2020 年 12 月 1 日現在）

100-8077 東京都千代田区大手町 1-7-2

東京サンケイビル 13 階

Google、電通、CCI、博報堂、DAC、

Microsoft、Yahoo! Japan、LINE、hp、Lenovo、

NTT グループ各社、Taboola、Outbrain

メディア運営事業、コンサルティング事業、

記事配信事業、EC サイト事業、

WEB 開発事業、記事データベース事業、

ゲーム関連事業、ペット関連事業

産経デジタルは産経新聞社のデジタル部門として
オンラインメディアの運営をはじめとした
デジタル事業を運営しています

Tokyo Sankei Building
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OUR BUSINESS
産経デジタルはメディア運営のみならず、

マーケティングコンサルティングやEC

ビジネスなど非常に多岐にわたった事業

を展開しています。
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Business Design Division
事業領域

ビジネスデザイン部は産経デジタルの

中核部署として、多岐にわたった事業

を展開しています。メディアの運営から

企業様向けマーケティングコミュニ

ケーションの提供など他社にはない

オリジナリティ性と強みを保有してます。
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SOLUTION
CASE 茨城県石岡市様/自転車イベントプロデュース

茨城県石岡市が同市の観光客誘致として自転車ツーリズムを
企画。産経デジタルでは市内の自転車コースの開発をはじ
め、 自転車イベントを一から企画・運営。

コロナ渦の為、オフラインイベントからオンラインイベント
にいち早くシフト。サイクリストが自宅で自転車を操作し
て、オンライン上でライドするバーチャルシミュレータを導
入し、イベントを開催。成功に収めました。

- オンラインサイクリングイベント企画・運営

- ストリーミング企画・配信（動画配信/YouTube）

- インフルエンサーキャスティング

- 特設サイト企画・製作

- デジタル広告運用

and more
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サイクルツーリズムとは



概 要
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自転車を活用した多種多様な観光行動と体験の組み合わせ

サイクルツーリズムとは

スポーツ 移動 景観

地域魅力発見 グルメ 宿泊



サ イ ク ル ツ ー リ ズ ム の ポ テ ン シ ャ ル
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15-69歳の男女のうち、自転車に乗ったことのある人の割合は73.2%（約7787万人）

このうち、サイクルツーリズム経験者は53.2%（4143万人）

直近一年以内での経験者は20.3%（1581万人）

サイクルツーリズムの国内マーケットは年間約1256億円

※平成30年に調査

地域を訪れる1回あたりの予算は1回あたり平均約3.1万円/人

出展：ツール・ド・ニッポン（一般社団法人ルーツ・スポーツ・ジャパン）



サ イ ク ル ツ ー リ ズ ム の 利 点 ①
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徒歩以上、車未満の“ちょうどいい”速さで観光が可能

車では通り過ぎてしまう景色や店舗でもサイクリストにとっては目に付く

観光地の魅力を余すことなく認知させることが可能に



サ イ ク ル ツ ー リ ズ ム の 利 点 ②

11

車では入りづらい路地にも入ることができ、小回りが効く移動手段

・地域の隅々まで観光客を巡らせることが可能に！
・新たな観光スポットの開拓へ
・車の運転が苦手な観光客に最適な移動ツール



サ イ ク ル ツ ー リ ズ ム の 利 点 ③
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移動そのものをアクティビティに昇華

・移動=スポーツ=楽しい思い出を創出
・渋滞のリスクが低い移動手段



サ イ ク ル ツ ー リ ズ ム の 利 点 自 治 体 ・ 地 元 目 線
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富裕層をターゲットにした提案が可能に

約180万円

ロードバイクは高価な機材であることをはじ
め、遠方へのレースやイベントに参加する層が
多く、比較的富裕層が多いスポーツ

宿泊や飲食に関して高い経済効果が見込める

国内外のサイクリスト問わず同様の傾向があります
※インバウンド主要マーケットの台湾、タイなどにも効果的



サイクルツーリズムの現状
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サ イ ク ル ツ ー リ ズ ム の 現 状

15

2016年に施行された自転車活用推進法を皮切りに、全国でサイクルツーリズムを醸成する機運が高まっている

一例：ナショナルサイクルルートが制定by国土交通省

つくば霞ヶ浦りんりんロー
ド（茨城）

ビワイチ（滋賀）

しまなみ海道
（愛媛〜広島）

トカプチ400（北海道）

富山湾岸サイクリングコー
ス（富山）

太平洋自転車道（静岡等）

・広大な自転車道や設備の整備が実施
→舗装や看板の整備

・サイクリスト向け宿泊施設の充実
→“自転車に優しい宿”など

・官民連携のインフラ整備の進行
→サイクルトレインなど

ナショナルサイクルルートに限らずサイクルツーリズムのメリットを活用する自治体が増加



事 例 ： 茨 城 県 土 浦 駅 周 辺
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ナショナルサイクルルートの「つくば霞ヶ浦りんりんロード」を中心にハード・ソフト両面で発展

廃線跡を活用したサイクリング道 大井川知事自らPR 自転車×宿の充実
星のリゾートBEB5土浦

利便性の高い駅ビルに改装
JR土浦駅

✔️サイクリング人口が最も多い都内からの誘客を実現

✔️官民連携してサイクリストの誘客を実施

✔️地元事業者へ還元される経済効果を発揮



デジタル×サイクリングの普及
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コ ロ ナ 禍 に お い て 発 展 し た 「 バ ー チ ャ ル ラ イ ド 」
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デジタル空間でのライドやSNSを活用した情報収集がコロナ禍以降加速度的に発展

ITリテラシーの高いサイクリスト層を中心にバーチャルライドが活況に

✔️愛車を専用の機材にセットして、家の中で運動ができる

✔️ウェブに接続してリアルタイムでレースやサイクリングを楽しめる

✔️世界中のサイクリストと交流できる



19

事 例 ： 静 岡 県 イ ン バ ウ ン ド 向 け バ ー チ ャ ル イ ベ ン ト
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事 例 ： 静 岡 県 イ ン バ ウ ン ド 向 け バ ー チ ャ ル イ ベ ン ト

日本側会場
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台湾側会場

事 例 ： 静 岡 県 イ ン バ ウ ン ド 向 け バ ー チ ャ ル イ ベ ン ト
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配信画面

事 例 ： 静 岡 県 イ ン バ ウ ン ド 向 け バ ー チ ャ ル イ ベ ン ト



デ ジ タ ル × サ イ ク ル ツ ー リ ズ ム
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国内外問わずより多くのサイクリストへリーチできるオンライン誘客が可能に！

✔️リスクを軽減したイベントやPR施策が可能に

✔️YouTubeやSNSの活用でより広い層へリーチ

✔️効果的な観光情報を訴求可能に

屋内会場の活用でさまざまなリスクを回避動画配信で国内外の多くの視聴者へリーチ

影響力を持つSNSインフルエンサーの活用

観光スポットや特産品を効果的にPR
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本日のまとめ

・サイクルツーリズムは活かしきれていない観光資源を活用できる

・国の後押しを受けて全国の自治体がサイクルツーリズムを活用した街づくりや観光PRを実施している

・サイクルツーリズム×デジタルは親和性が高く、誘客多角化のために有用な施策

・国内に限らず、インバウンドの集客にも効果的
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ご清聴ありがとうございました


