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★2015年第四次中国 -中东欧国家领导人会晤
★2014年第十七届中国苏州国际旅游节暨首届苏州旅交会
★2014年世界语言大会
★2013年中欧政党论坛
★2012年中非民间论坛
★2012-2015年中国国际纳米技术产业发展论坛
★2011年太湖国际文化论坛
★2011年2011中国国际旅游服装服饰赛博会
★2010年第十九届金鸡百花奖电影节
★2010年IFLA世界园林会议
★2009-2015年国际创业精英会议
★2009年第四届昆剧(评弹)艺术节
★2008年苏州市奥运火炬传递活动
★2008年苏州相城中国珍珠节暨世界休闲小姐总决赛
★2007年第十六届金鸡百花奖电影节
★2007年中国国内旅游交易会暨第十届苏州国际旅游节
★2006年第三届全国体育大会
★2005年中国国际女排邀请赛
★2005年常熟国际服装节
★2004年第二十八届世界遗产大会



关于我们

“ 心を届ける旅に”
会社設立当初は、会員制観光の概念を堅持してい

ました。 長年にわたり、蘇州の中高級ファミリー観光

客が多数あり、コンテンツ運営の目標として観光　 +　
サロンスタイルのオフライン観光開発を行ってきまし

た。

ますます多くの観光客の旅行に対する要求は急速

に変化しており、パーソナライズされた違い、特別な

体験が必要であり、カスタマイズされた旅行ファンの

コミュニティを深く把握しながら、コミュニティのプライ

ベートドメインにより多くの付加価値を提供すること

が私たちのサービスの信条です。



常年小众目的地的旅行



五一 产品 机票+酒店

• 小众周边城市自由行 

• 上海直航开通的城市

• 客单价5000RMB/人

• 4-5天 周末利用轻松行



五一黄金周日本产品的复盘

一、几个现象：
• 与疫情之前相比  销售额下滑60%

• 大学生客户群体增量明显

• 自由行  不想跟旅行社的团队，个性化需求明显增强

二、原因分析：
• 黄金周放假只有5天  日本常规旅行为6-7天

• 疫情之后，经济下滑，出境旅游还在心理恢复期。

• 以前的出境旅游主力人群：年富力壮的80后。现在可能是00后大学生。

• 网络直播快销3年来，已经培养了大批的用户习惯。造成“高频次”“低价格”的市场主流趋

势。流行词：“特种兵”。

• 旅行社商品以及传统旅游市场的观念老旧

               · 



亲子游/研学游市场

• 2022年，中国研
学游行业市场规
模达909亿元

• 2023年市场规模
达1469亿元，同
比增长61.6%。



亲子游/研学游市场

产品细分：

• 出国游—
亲子出行

• 国内游—
独立参加



亲子游/研学游市场



亲子游/研学游市场

日本作为终端市场的优势：

• 安全优势

• 距离优势

• 服务及文化认同感

• 自然教育发展优势（环保、海
洋生物、动植物、博物馆、文
物展览  美术馆等）



亲子游/研学游市场

产品更新提升：

• 从3大乐园产品到体验型产品升
级转变

• 从酒店到民宿/民泊 交流型产品
      转变

• 从讲解型旅游产品到体验型
      转化



• 魅力がある旅に

• 感動する旅に

• ローカルな旅に

年度最卖座产品    广岛+爱媛 濑户内6日



暑假产品

产品亮点：

1. 日本学校交流

2. Homestay 生活体验

3. 特色日本工程参观体验

4. 农场劳动体验

5. 防灾知识和垃圾分类



一些建议

• 二胎家庭占出游比重明显增多，酒店等家庭房的占比应该
增加。

• 各类设施观光资源零散，组团社对接费时费力，希望协会
内各地接旅行社能够配合制作更多适合中国市场的产品。

• 给与研学游，一定的政策性支持或者奖励促销等。

• 在政治环境允许的前提下，多开展青少年互访交流活动。
为主题游等研学市场创造良机。


