
中国人誘客で確実に使うべき
たった1つのSNS

中国インバウンド市場に向けたデジタル戦略と地域資源の新しい活かし方
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株式会社ぬるぬる共同代表CCO
インフルエンサー／中国コンテンツプロデューサー

出身北海道小樽市。大阪芸術大学芸術計画学科卒。

2008年札幌市芸術文化財団教育文化会館事業部配属。

19年に「株式会社ぬるぬる」を設立。2020年には中国の文化を日本に届ける活動を開始し、テレビ朝日

「ブイ子のバズっちゃいな！」に構成作家として参加。さらに自身も解説員として出演、同時に同番組の

中国展開プロデューサーも兼務。以後様々な媒体での露出及び動画制作、プロデュースを続けている。

16年からは日本のテレビ制作チームと協働で中国向け番組のプロデュース業も精力的に行い、「紳士の一

分間劇場（北海道テレビ放送様と協業）」や「窮豪旅遊記（ビリビリ動画とTHE！鉄腕！DASH！制作チ

ームと協業）」などの作品を生み続け、「窮豪旅遊記」はシリーズトータル2500万回再生を記録。これら

の功績が中国bilibiliの10周年記念式典で日本人で唯一表彰された。

2012年に離職し単身上海へ移住。13年から動画の配信を開始。14年12月より配信開始した日本文化を紹

介する「紳士の大体一分間」がビリビリ動画やウェイボーにて大ヒット！再生回数は12億回以上、600万
人の親日中国人フォロワーを獲得するまでに至った。

250万＋ 120万＋ 50万＋ 7万＋

主要アカウントフォロワー数



中国人のインサイト・SNSを熟知し

御社のビジネスを“ぬるぬる”と円滑に進める会社です

企業理念と事業目的

https://nulunulu.asia/

会社紹介

https://nulunulu.asia/


ぬるぬるができること

1. 中国向け日本商品・インバウンドのプロモーション

2. 中国人インフルエンサーのキャスティング・効果検証

4. 日本IP・芸能人等の中国での認知拡大・マネタイズ

5. 中国人に刺さるコンテンツの制作・配信

6. 中国マーケットに関するレクチャー・講演会の実施

3. 中国SNSの公式アカウント開設・運用

7. 中国企業の日本進出時のプロモーション



弊社の強み

5

10年以上中国SNSで活躍する山下

の知見と、中国に強い経営陣、そ
して中国トレンドに強い、若いク
リエイティブチームが、今の中国
に刺さる提案をいたします！



中国SNSの基礎知識



ドウイン

ビリビリ

TiKTokの元祖アプリ。
近年では生放送やEC機能も実
装してスーパーアプリ化

中国版X。動画も時間無制限
で投稿できる。
ニュースやゴシップ中心。

ウェイボー

中国版YouTubeと言われる。Z
世代を中心に人気の5～20分の
「中尺動画」がメイン。

RED

中国版instagramと言われる。
写真や短い動画メインで購買を前提
に設計されている。

中国版LINE。チャット以外に
もファン囲い込みツールやミ
ニアプリが人気。

Wechat

日本と中国のSNS比較

TikTok

X

Instagram

LINE

YouTube



A
B

C
D

即時爆発型（認知獲得） 長期つみたて型（口コミ獲得）

映え系投稿 映え系投稿

実用系投稿 実用系投稿

数字：とても高い
認知効果：とても高い

持続時間：タイムラインと共に流れる

数字：ウェイボーに比べると低い
認知効果：KOLによってまちまち

持続時間：半永続的にプラットフォームに残る

数字：高い
認知効果：高い

持続時間：タイムラインと共に流れる

数字：さらに低い
認知効果：検索時に出てくるため効果高い

持続時間：半永続的にプラットフォームに残る

ウェイボー
中国版X

ドウイン
縦型動画の帝王

RED中国版
GoogleMap

マーフォンウォー
旅行口コミ攻略サイト

写真見せるなら費用を抑えてweibo、
動画見せるならドウインの方が相性が良い

コロナ後はREDにユーザーが遷移しているため、
予算が限られているならREDをオススメ

→衝動的な行動を喚起

→保存に向かないが認知は取れる

→保存され検討材料に入る

→必要な人に届く確率が高い

数多ある「中国SNS」をどう選ぶべきか？



ぬるぬる的中国SNS解釈一覧

ドウイン

ビリビリ

クアイショウ

RED

ウェイボー

ウェイシン

日本旅行
との相性

都会ユーザ
ーとの
相性

運用
難易度

若者との
相性

参入
難易度

〇 〇

普〇 △

表現
方法

写真記事
短尺動画

短尺動画
何でも

長尺動画
短尺動画

写真記事
動画全般

易〇

△ 易△ △
△ 難△ △ 短尺動画

写真記事
動画全般〇 難△ △ △

コメント

必須SNS！
数字は少なくても
効果が見えやすい

中国で広く認知を
取ることができるが
効果検証が難しい

日本の二次元関連との相
性が良く、長い動画で没
入感を醸成できる

芸能人や人気IPの公式ア
カウントとの相性が良い
公式HP的な扱い

地方での認知を取るなら
このアプリ。トンマナが
違い、運用が難しい。

ファンの囲い込みツール
としては秀逸。ただ、拡
散力が他と比べると劣る

数多ある「中国SNS」をどう選ぶべきか？

易

〇

〇 〇

運用
自由度

中

低

高

低

高

中

〇

△



日本が確実に重視すべきSNSは

RED





×企業公式ホームページ ○SNSで情報収集

▲中国人の旅行者が使用する情報収集手段はSNSがトップ

出典：http://www.bigdata-research.cn/content/202009/1098.html

▲弊社CCO山下智博のYoutubeチャンネル内で街頭インタビューを行った際、実
際インバウンド客はREDを旅行の情報源にしているという声が多数あった。

実は中国では…

「RED」とは？

http://www.bigdata-research.cn/content/202009/1098.html


日本観光に関する投稿は278万以上ある
「＃日本旅行」キーワードの閲

覧数は18.6億回を超えた
一般ユーザーも日本旅行や日本旅行攻略などについて

積極的に発信している

旅マエ情報収集はREDが強い

「RED」とは？



REDはどう使われているのか？

「中国SNS」の基礎知識





有

有

有

有

REDに情報が

REDの使われ方

候補に上がらない

有力な口コミが 選択されない

複数の口コミが 信頼されない

その場所が「旅行の目的地」となりうる

無い

無い

無い



REDを使った集客ロードマップ

「中国SNS」の基礎知識

①KOLとKOCを使った情報拡散・口コミ生成

②公式アカウントでファンとの接点を恒久化

③公式ショップを開設して物販・予約機能を搭載





浅草で100人インタビューした結果見えた傾向

ルートは？

食事は？

趣味性の旅行

ゴールデンルート「大阪-京都-富士山-鎌倉-東京」が圧倒的に多い
大阪はUSJ、京都は神社仏閣、東京はTDL・TDS・渋谷スカイ・浅草寺・新宿
色々とみている割には、意外と王道なルートを満喫する

目的地は「場所」に偏り、「街ブラ（シティウォーク）」をしながら食べ歩く
食事は予約していない場合が多く、意外と行き当たりばったり
和牛（焼肉）が大人気。居酒屋でアラカルトを頼んだり、意外と安く済ませる人も多い

好きなミュージシャンのライブ遠征が目立った。K-POPも多い
特に若い人は、推し活やグッズ購入などには金銭を惜しまない。ファミリーは子供の体験を優先
聖地巡礼は関東圏を中心にしている人もいるが、在日中国人が多く、旅行者では少ない



実例紹介



累計リーチ： 閲覧数：

20万人＋ 4万＋

◆弊社業務内容

公開時期： 2024年1月

業務内容：キャスティング、ロケ同行、施策設計・許可取り、動画制作及び摄影
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/658ba5ab000000001d0293f8

https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/6590dd3b0000000012002a23

＜プロジェクト紹介＞
愛媛県は中国市場に力を入れている自治体の1つ。試作時点では上海ー
松山の直行便はまだ復活しておらず、愛媛県の認知獲得と映像込みのコ
ンテンツをRED上に永続的に残すことを目標とした。普遍的な愛媛旅
行の様子をKOLと弊社の山下智博が現地に赴き、それぞれの観点で魅力
を切り取り、中国向けの映像制作と配信をそれぞれのアカウントから行
った。

弊社実績：KOL（インフルエンサー）広告

弊社実績

【愛媛県観光国際課 様】予算に合わせた観光誘致SNS施策を実施！
約20万の中国人ターゲットにリーチ、好意的なコメントを引き出すことに成功！

◆愛媛県のデジタルコーディネーターを務めた弊社山下智博が中国の
方々に響く場所取材地をピックアップし、旅程をアレンジし、高いエン
ゲージメントを獲得
◆撮影時期の一時的な情報だけではなく、長く使える情報をピックアッ
プして、愛媛観光の代表的なガイドブック機能に加え、人に伝えたくな
る地元グルメや秘境なども紹介

https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/658ba5ab000000001d0293f8
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/6590dd3b0000000012002a23


累計リーチ： 閲覧数：

40万人＋ 14万＋

◆弊社業務内容

公開時期： 2024年1月

業務内容：キャスティング、ロケ同行、施策設計、動画制作及び摄影
https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/65b1eff1000000002c02a87d

＜プロジェクト紹介＞
紹介した商品は、申し込んだ方が実際にカウンターの中に立ち、プロの
寿司職人のサポートのもと、寿司を握る体験をするというもの。一般的
な体験とは異なり、実際に本人の知人友人などを呼ぶことができ、フル
コースを振る舞うことができる。例えば、在日外国人が家族を日本に読
んだ時などに振る舞うことで良質のサプライズになることなどを期待し
て商品を設計し、そのプロモーションをREDで中国向けに行った。

弊社実績：KOL（インフルエンサー）広告

弊社実績

【有楽町 寿司かきだ 様】独自体験企画とその拡散施策を実施！
約40万の中国人ターゲットにリーチ、予算以上の広告価値を提供することに成功！

◆通常料金ではキャスティングできない有名KOLを特別ブッキング
◆2つの人気アカウントのコラボレーションを実施。それぞれのファン
にも嬉しいコンテンツで話題性を作り盛り上げることに成功。
◆実際に自身の知人に振る舞うことのできる寿司大将体験という、文章
では伝わりづらい商品を動画を通じて分かりやすく伝えることができた
◆動画発信後、実際に問い合わせと申し込みがあり効果を実感いただけ
た

https://www.xiaohongshu.com/discovery/item/65b1eff1000000002c02a87d


累計フォロワー数：

最高投稿閲覧数：

2.3万人

25万

◆弊社業務内容

運営時期： 2022年10月2～

業務内容：コンセプト設計、アカウント運用計画策定、動画コンテンツ企画設計、

動画制作と摄影、ガイドライン設定、コメント管理対応など

https://www.xiaohongshu.com/user/profile/630c60ee000000001902c86b

＜プロジェクト紹介＞
三越伊勢丹は、日本を代表する百貨店グループであり、長い歴史と伝統
を誇る。1673年に三越が創業し、1886年に伊勢丹が開業。2008年に合
併し、三越伊勢丹ホールディングスが誕生した。日本のショッピング文
化をリードし続けている。高品質な商品とサービスを提供し、顧客に愛
されている。また、アートやファッションイベント、地域社会とのコラ
ボレーションなど、多岐にわたる文化発信の場としても重要な役割を果
たしている。

弊社実績：企業アカウント運用

弊社実績

「三越伊勢丹」動画コンテンツ制作・撮影・企画など担当し、同業種No.1となる。
1年半でREDで累計動画再生回数は100万回以上！

◆商品紹介だけではなく、サービスやエリア紹介などの企画も考案し、
多方面から来店誘致をアプローチ
◆サムネイルのデザインに統一感をもたらし、アカウント全体のコンセ
プトを重視
◆年間イベントや季節ものをタイムリーに企画に反映し、トレンドに乗
った企画づくり

https://www.xiaohongshu.com/user/profile/630c60ee000000001902c86b


「一般財団法人沖縄観光コンベンションビューロー」動画コンテンツ制作・撮影・
企画など担当

累計フォロワー数：

最高投稿閲覧数：

4万人+
1.5万

◆弊社業務内容

運営時期： 2024年7月～

業務内容：コンセプト設計、アカウント運用計画策定、動画コンテンツ企画設計、

動画制作と摄影、ガイドライン設定、コメント管理対応など

関連リンク：https://www.xiaohongshu.com/user/profile/604741350000000001002529?

弊社実績

◆商品紹介だけではなく、サービスやエリア紹介などの企画も考案し、
多方面から来店誘致をアプローチ
◆サムネイルのデザインに統一感をもたらし、アカウント全体のコンセ
プトを重視
◆年間イベントや季節ものをタイムリーに企画に反映し、トレンドに乗
った企画づくり

＜プロジェクト紹介＞
中国SNSにて沖縄への認知度や好意度向上のために、コンテンツの企画、
発信、アカウント運営まで一気通貫して担当。
好意度向上のために、グルメ、文化、現地の風土など複数切り口からコ
ンテンツを制作し、沖縄の魅力を多角的に発信した。
1コンテンツにおいて、再生回数1万回以上の企画を打ち出し、その他
オリジナルコンテンツも考案。

弊社実績：企業アカウント運用

https://www.xiaohongshu.com/user/profile/604741350000000001002529?xhsshare=CopyLink&appuid=5f9640c300000000010049fd&apptime=1732505977&share_id=d91062350f974d45b8cdbb0dc9aae86c


Podcast 内藤証券YouTube＠jibo33

毎週金曜更新

山下智博関連メディア
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