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YCVBのインバウンド事業全体像

イ ン バ ウ ン ド 誘 客

レ ジ ャ ー 観 光 M I C E

■ F I T （ 個 人 旅 行 ）

■ 団 体 旅 行

■ ク ル ー ズ 旅 行

■ ミ ー テ ィ ン グ

■ イ ン セ ン テ ィ ブ

■ コ ン ベ ン シ ョ ン

■ エ キ シ ビ ジ ョ ン ／ イ ベ ン ト
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中国市場をターゲットとする理由
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中国市場の海外旅行ニーズ

横浜市への来訪者が多い

横浜市への宿泊者が多い

親和性のあるコンテンツ



中国市場向け
セールスプロモーション施策内容

2025.10.30
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セールスプロモーション施策内容

B t o B B t o C

■現地旅行会社への訪問セールス

■観光セミナー実施

■FAM

■OTAとの連携（広告配信）

■中国SNSアカウントの運営
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BtoB：観光セミナー in 上海 実施

【概要】
現地旅行会社の担当者を集め、横浜のホテルやコンテンツを紹介すること
で、誘客を促進し、市内観光消費額を増加させることを目的に実施。

【参加者】
・バイヤー 中国旅行会社 26社 （訪日担当者）
・セラー 当財団賛助会員から募集

・横浜市内ホテル3社
・商業施設1社
・横浜市観光協会

【内容】
・商談会 セラー各社20件
・プレゼンテーション
・交流会（ランチ）
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BtoB：観光セミナー in 上海 実施
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BtoC：OTAとの連携（広告配信）

【概要】
中国市場からの旅行者に多く利用されているOTAでのプロモーション。
横浜の魅力発信および商品購入促進を目的に実施。

【連携先】
Ctrip （Trip.com Group）

中国市場に３億人のユーザーを抱え、その大半がGDPの最も高い上海、北京、深圳、広州等
の一級都市に居住し、1500万人以上にも上るデイリーアクティブユーザー数をキープしな
がら旅行に関するありとあらゆる情報、サービス、商品を提供している最大な市場シェアを
誇っているプラットフォーム。

【内容】
・横浜特集ページの設置・商品の販売
・プロモーション（広告）
・ライブ配信
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BtoC：OTAとの連携（広告配信）

＜横浜特集ページの設置・商品の販売＞



102025.10.30

BtoC：OTAとの連携（広告配信）

＜プロモーション（広告）＞

・Ctripアプリ内での広告 ・RED Ctrip公式アカウントでの投稿

昨年度の投稿
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BtoC：OTAとの連携（広告配信）
＜ライブ配信＞
オンラインプラットフォームにて、横浜の観光施設やホテルを紹介するライ
ブ配信を実施。紹介されたコンテンツはプラットフォーム上で予約も可能。



今後の展開

2025.10.30
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２０２７年園芸博覧会

■開催場所
神奈川県横浜市

■テーマ
幸せを創る明日の風景

■開催期間
2027年3月19日-9月26日

■有料来場者数
1,000万人

■開催区分
A1 (最上位) クラス 

イベント概要



142025.10.30

２０２７年園芸博覧会

Craft Village

Kids Village

Farm & Food Village

SATOYAMA Village

国際出展ゾーン

Farm & Food Village

メインゲート

大催事場 テーマ館

園芸文化館

政府出展

主催事場

屋内出展

Kids Village

SATOYAMA VillageCraft VillageUrban GX Village

Site Plan

Urban GX Village
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２０２７年園芸博覧会

持続可能なグリーン社会を実現する
最新のテクノロジー

生物多様性に支えられる
「農」と「食」の近さを満喫

昼も夜も楽しめる
学びと発見のEXPO

最高水準の技法による日本庭園

四季折々の花と緑



162025.10.30

アニメーションツーリズム



172025.10.30

おわりに

【中国市場に取り組む理由】
・中国市場のニーズやトレンド
・横浜への来訪者数・宿泊者数

【BtoB／BtoCセールスプロモーションの両立】
・BtoB：旅行会社との継続的リレーションを強化
・BtoC：認知拡大・ブランドイメージ強化のための直接訴求

【今後】
・２０２７年園芸博覧会を契機としたPR
・アニメーションツーリズム
・横浜を拠点とした観光セールスプロモーション
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